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Ο ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ ΜΑΣ ΒΑΣΙΖΕΤΑΙ ΣΤΗΝ «ΑΦΗΓΗΣΗ»,  

ΟΧΙ ΣΤΙΣ ΠΛΑΤΦΟΡΜΕΣ. 

Είτε καθόμασταν στην Αρχαία Αγορά…. 



Είτε μπροστά από κάποια οθόνη με γυαλιά 3D, η επιθυμία για 

«ιστορίες» δεν έχει αλλάξει. Η «Ιστορία» παραμένει.  
ΑΥΤΟ ΠΟΥ ΑΛΛΑΖΕΙ ΕΙΝΑΙ Ο ΤΡΟΠΟΣ ΠΟΥ ΜΑΣ ΤΗΝ ΔΙΗΓΟΥΝΤΑΙ 







Η αξιακή αλυσίδα της «αφήγησης» 



Η αξιακή αλυσίδα της «αφήγησης» 
στην Ελλάδα 
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ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΟΠΤΙΚΟΑΚΟΥΣΤΙΚΟΥ 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟΥ 

Πολιτισμός -   Ενημέρωση       

Πληροφόρηση – Διασκέδαση - 

Εκπαίδευση 

Η «Τηλεοπτική Αφήγηση» στην αξιακή 
αλυσίδα της Αγοράς 

WEBTV 

 
 

Υποστηριζόμενος τζίρος 20 Χ της Επένδυσης 





  



Κάθε μέσο έχει το ρόλο του 



Κάθε πλατφόρμα έχει το ρόλο της 
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Το μοντέλο «Connected TV» στην 
τηλεοπτική εμπειρία 

Linear TV 

HD/3D 

Data one to many 

1 το 1 

 

requests 

1 to 1 requests 

1 to1 data casting 



  

Οι εναλλακτικές πλατφόρμες πλαισιώνουν την 
Τηλεόραση 
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ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΟΠΤΙΚΟΑΚΟΥΣΤΙΚΟΥ 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟΥ 

Πολιτισμός -   Ενημέρωση       

Πληροφόρηση – Διασκέδαση - 

Εκπαίδευση 

Η «Τηλεοπτική Αφήγηση» στην αξιακή 
αλυσίδα της Αγοράς  

WEBTV 

 
 

Υποστηριζόμενος τζίρος 20 Χ της Επένδυσης 

Commerce, Advertising, Gov, etc. 

ΘΕΜΑΤΙΚΑ ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΑ 

ΚΑΝΑΛΙΑ 

INTERACTIVE TV  
  

 

 
 



INTERACTIVE ADVERTISING:  

EXPANDING EXPERIENCE  



INTERACTIVE ADVERTISING:  

EXPANDING EXPERIENCE  



INTERACTIVE ADVERTISING:  

ENGAGING with the BRAND 



INTERACTIVE ADVERTISING:  

ENGAGING with the BRAND 



INTERACTIVE ADVERTISING:  

2nd PLATFORM  



INTERACTIVE ADVERTISING:  

2nd PLATFORM  



INTERACTIVE ADVERTISING:  

2nd PLATFORM  





2013, ένα σημείο «ασυνέχειας» 
ειδικά στη χώρα μας 
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Ζητείται: 

(i) Να βρεθούν τα σημεία ασυνέχειας της συνάρτησης εφόσον υπάρχουν 

(ii) Να βρεθεί η τιμή της παραγώγου fy της συνάρτησης στα σημεία P1(0,0) και    P2(1,-1). 

Δίνεται η συνάρτηση 



Αλλάζει… 

• Η οικονομία 

• Η κοινωνική δομή 

• Το αξιακό πλαίσιο 

• Οι μιντιακές πλατφόρμες 

• Η τεχνολογία 

• Το νομικό πλαίσιο των μέσων και της επικοινωνίας 

• Το Μάρκετινγκ 

• Η Διαφήμιση …. 

 

 

 



Αλλά κυρίως αλλάζει … 



Η Ιστορία εξακολουθεί να λέγεται αλλά… 

Οδηγεί το “Talk of the Town” 

Μας κρατάει 

“Connected” 

Μας κάνει “Productive” 



To Marketing πρέπει να εστιάσει στην 
«Ιστορία». Όσο για τις πλατφόρμες… 



  


