
Ο Σύνδεσμος Διαφημιζομένων Ελλάδoς, μέλος της Παγκόσμιας 
Ομοσπονδίας Διαφημιζομένων (WFA), υποστηρίζει έμπρακτα 
αποτελεσματικές και υπεύθυνες πρακτικές marketing  
και επικοινωνίας.

Ο λόγος στα μέλη του ΣΔΕ.
Απόψεις υψηλόβαθμων στελεχών  

του Marketing και της Επικοινωνίας.
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Ο Frederico Roberto  
Executive Creative Director 
της Interweave
Από τη Unilever και την Oliver ως Global Creative 
Director των U-Studios, με μεγάλη τεχνογνωσία και 
καταξίωση στον χώρο της διαφήμισης και της δημιουρ-
γικότητας, ο Frederico Roberto έρχεται να συμβάλλει 
στην ηγετική ομάδα και τη λειτουργία της Interweave στο 
Λονδίνο, αλλά και να ηγηθεί της δημιουργικής ομάδας στα 
κεντρικά της Αθήνας, φέρνοντας γνώσεις και εμπειρία από 
τις διεθνείς αγορές. Η έλευση του Frederico Roberto στην 
Ελλάδα είναι μια σημαντική εξέλιξη τόσο για την εταιρεία 
όσο και την ευρύτερη ανάπτυξη του ελληνικού marketing, 
καθώς «η τεχνογνωσία, η μακρά του εμπειρία και κυρίως 
η δημιουργικότητά του τον καθιστούν πολύτιμο συνεργά-
τη, ειδικά σε μια εποχή που η λειτουργία μας επεκτείνεται 
σε νέες αγορές!», δήλωσε η Αίγλη Μπαλαμάτση, CEO και 
Executive Strategy Director της Interweave. Ο ίδιος δήλω-
σε σχετικά: «Νιώθω ιδιαίτερο ενθουσιασμό για αυτή τη νέα 
πρόκληση και τη δυνατότητα που μου δίνει να συμβάλλω, 
με τη δυναμικότερη εμπλοκή μου σε ελληνικές μάρκες, 
στο ευρύτερο όραμα της Interweave για την ανάπτυξη του 
κλάδου μα και της χώρας ευρύτερα».

Λιάνα Μόσχου,  
Marketing Communications  
Strategy Director, Cosmote
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Στη The Newtons Laboratory 
το Rexona 
Στον «αέρα» βρίσκεται η πρώτη καμπάνια του Rexona 
με την υπογραφή της The Newtons Laboratory, η οποία 
έχει αναλάβει την επικοινωνία του brand. Πρωταγωνιστής 
στην καμπάνια του Rexona με τεχνολογία Motion Sense 
της Unilever είναι ο Έλληνας τενίστας, Στέφανος Τσιτσι-
πάς, ο οποίος προκαλεί το κοινό να κινηθεί, να βγει από το 
comfort zone του και να ενεργοποιηθεί. Η The Newtons 
Laboratory ανέλαβε τη 360ο επικοινωνία του με προβολή 
σε όλα τα Μέσα, τηλεόραση, digital, social media και PR. 

DIGITAL MARKETING

Στη FlipNewMedia  
η Alpha Lines
Στη FlipNewMedia ανέθεσε ο όμιλος εταιρειών Αγαπη-
τού την ψηφιακή στρατηγική της νέας ακτοπλοϊκής εταιρεί-
ας Alpha Lines, με στόχο την ενίσχυση του brand awareness 
και την αύξηση των πωλήσεων των εισιτηρίων, ενόψει της 
επερχόμενης τουριστικής περιόδου. Αναπόσπαστο κομμάτι 
της στρατηγικής αποτελεί το performance marketing με τη 
δημιουργία Google και Facebook Campaigns, καθώς και τη 
δημιουργία περιεχομένου για τα Social Media και την ανά-
πτυξη της οργανικής αναζήτησης (SEO). Επιπλέον, η ομάδα 
της FlipNewMedia σχεδίασε την εταιρική ταυτότητα της 
Alpha Lines, καθώς επίσης και το νέο της website, δίνοντας 
έμφαση στο βέλτιστο navigation του επισκέπτη, προσφέρο-
ντάς του πέραν της άμεσης πρόσβασης στο booking engine, 
και εξατομικευμένο περιεχόμενο. 

Το διαχρονικό «σημάδι» της πανδημίας στον κα-
ταναλωτή είναι… ότι η σχέση του με τις μάρκες άλλαξε 
σελίδα. Πλέον οι μάρκες κρίνονται πιο αυστηρά κάτω από 
ένα σύνθετο μικροσκόπιο, όπου καλούνται να επιδείξουν 

μία πολυδιάστατη παροχή έργου, που δεν εξαντλείται σε επικοινωνι-
ακά μανιφέστα. 

Αυτό που χρειάζονται σήμερα οι διαφημιζόμενοι από 
τα agencies, είναι… να μπορούν να ζυγίζουν πολλές φωνές παράλ-
ληλα, αποκλείοντας τον θόρυβο: του business και των στόχων του, της 
μάρκας και του ρόλου της, των πελατών και των αναγκών τους, της κοι-
νωνίας και των ευαισθησιών της, των global trends και της υιοθέτησής 
τους από όλες τις μάρκες ταυτόχρονα. 

Για να συνδεθεί σήμερα με την κοινωνία, το marketing 
πρέπει… καταρχάς, να ορίσει τον ρόλο τον οποίο δεσμεύεται να εκ-
πληρώσει η μάρκα μέσα από τη φυσική της περιοχή, το αντικείμενό 
της. Στη συνέχεια, να τον μεταφράσει με συνέπεια σε μία ολοκληρωμέ-
νη στρατηγική εξατομικευμένων λύσεων και δράσεων, που απαντούν 
στις πραγματικές ανάγκες των ανθρώπων και της κοινωνίας. Τόσο σε 
εμπορικό όσο και σε κοινωνικό επίπεδο. 

Στη σημερινή συγκυρία, η τεχνολογία συνεισφέρει… ως 
ο enabler συνέχισης της ανθρώπινης δραστηριότητας, σε όλα τα επίπε-
δα. Καταλυτικός ρόλος για το σήμερα και μία υπόσχεση για το αύριο, 
που δηλώνει: «Είμαι εδώ και θα σε βοηθήσω σε ότι με χρειαστείς». 

Η μεγαλύτερη πρόκληση όσον αφορά στο ψηφιακό οι-
κοσύστημα σήμερα είναι… η επιλογή. Σε ένα περιβάλλον που θα 
χαρακτήριζα από challenging έως cluttered, καλούμαστε καθημερινά να 
ξεχωρίσουμε την ήρα από το στάρι. Για να επιλέξουμε πού πραγματικά 
αξίζει να επενδύσουμε χρόνο και χρήμα, σε προσωπικό και επαγγελμα-
τικό επίπεδο. Ώστε να ωφεληθούμε και να ωφελήσουμε. 

Αν οι marketers θέλουν να είναι καινοτόμοι, πρέπει 
πλέον να… ανακαλύψουν τις αμέτρητες δυνατότητες που φέρνει η 
4η βιομηχανική επανάσταση και οι νέες τεχνολογίες, για έναν καλύτε-
ρο κόσμο. Με όραμα, επιμονή και κόντρα σε όλες τις δυσκολίες που θα 
συναντήσουν, εάν «γεννήσουν» μία insightful, out of the box πρόταση, 
τότε θα έχουν στα χέρια τους έναν επιταχυντή απόδοσης της μάρκας 
και του business.

Η τεχνολογία  
ως enabler 
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Με την συνεργασία 
του Daily Fax
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