
Ο λόγος στα μέλη του ΣΔΕ.
Απόψεις υψηλόβαθμων στελεχών  
του Marketing και της Επικοινωνίας.

Marketing... Rules!

Ο Σύνδεσμος Διαφημιζομένων Ελλάδoς, μέλος της Πα-
γκόσμιας Ομοσπονδίας Διαφημιζομένων (WFA), υποστη-
ρίζει έμπρακτα υπεύθυνες, βιώσιμες, συμπεριληπτικές και 
αποτελεσματικές πρακτικές marketing και επικοινωνίας.

ADVERTISING

Στη Solid Havas το Λογάδι
Στον «αέρα» βρίσκεται η πρώτη τηλεοπτική καμπάνια 
της Solid Havas για το Λογάδι, μετά από διενέργεια spec 
για τον διαφημιστικό λογαριασμό του brand. «Αν είσαι λά-
τρης του καλού τυριού, αν ξέρεις να το αναγνωρίζεις και να 
το εκτιμάς, αν μπορείς να πωρωθείς με μία μπουκιά, αν θα 
έβγαινες μέσα στη νύχτα για να βρεις τυρί και αν απαιτείς 
το τυρί σου να έχει ακαταμάχητη γεύση αλλά να είναι και 
ελαφρύ, τότε η νέα καμπάνια της Solid Havas για το Λο-
γάδι, είναι για σένα», αναφέρει η επίσημη ανακοίνωση του 
agency. H ταινία συνδυάζει μια σύγχρονη, pop αισθητική 
με ένα επικό και πομπώδες ύφος. Δημιουργήθηκε για λογα-
ριασμό της Όπτιμα ΑΕ με Head Creative Director τον Σπύρο 
Αρώνη, εταιρεία παραγωγής τη Ribeye και σκηνοθέτη τον 
Βασίλη Μπουραντά.Η βασική πρόκληση για τα brands και τους brand 

owners το 2023 είναι… πώς θα καταφέρουν να δια-
τηρήσουν το brand equity και την πιστότητα που έχουν 
χτίσει μέσω της επικοινωνίας με τους καταναλωτές τους, 

σε μια εποχή που η (χαμηλότερη) τιμή κερδίζει ολοένα μεγαλύτερο 
έδαφος ως κριτήριο επιλογής. 

Οι βασικές προτεραιότητες του σύγχρονου κατανα-
λωτή είναι… καταρχάς η βιωσιμότητα, με τη βαρύτητα να δίνεται 
σε εταιρείες που μειώνουν έμπρακτα το αποτύπωμα άνθρακα στο 
περιβάλλον, καθώς και η ικανοποίηση και οι εμπειρίες, μέσα από 
αγαθά και υπηρεσίες που θα έχουν μια ειλικρινή σύνδεση μαζί του.

Better Marketing σημαίνει… κατανόηση των πραγματικών 
αναγκών των καταναλωτών και δημιουργία βέλτιστων πρακτικών 
που προσφέρουν λύσεις και βελτίωση στις ζωές τους, θετική στάση 
σε κοινωνικά και περιβαλλοντικά ζητήματα, εξυπηρετώντας παράλ-
ληλα τους εμπορικούς στόχους της εταιρείας. Στόχος, η δημιουργία 
ενός brand love μέσω της μέγιστης σύνδεσης με τους καταναλωτές.

Καλό brief σημαίνει… σύνταξη σωστών οδηγιών και στρα-
τηγικής, για να τεθούν οι βάσεις για μία επιτυχημένη καμπάνια. Ένα 
καλό brief θα πρέπει να εμπεριέχει τους στόχους, να είναι clear και 
specific, να τονίζει τα σημεία διαφοροποίησης και μοναδικότητας 
και κυρίως, να μπορεί να εμπνεύσει. Τέλος, είναι πολύ σημαντικό το 
feedback από το agency, για επιβεβαίωση της κατανόησης του brief ή 
για συζήτηση των σημείων που προβληματίζουν.

Η «συνταγή» για επιτυχημένο Influencer Marketing 
είναι… η επιλογή του/της καταλληλότερου/ης influencer, που θα 
πρέπει να είναι σχετικός/ή με το αντικείμενό μας και να «μιλάει 
πειστικά» στο κοινό που στοχεύουμε. Η διαφήμιση θα πρέπει να 
αποτελεί κομμάτι του περιεχομένου του influencer, αλλά ασφαλώς 
να σηματοδοτείται ως διαφήμιση. Με τη «βοήθεια» των influencers, 
αυτόματα δημιουργείται ένα buzz γύρω από το brand μας, το οποίο 
μπορεί να αυξήσει την επισκεψιμότητα στη σελίδα μας και τις ανα-
φορές σε άλλες σελίδες, ενισχύοντας παράλληλα τη θέση του brand 
στο SEO.

Η επαγγελματική μου φιλοσοφία συνοψίζεται στη 
φράση…. «Η γνώση είναι δύναμη», καθώς η συνεχής εκμάθηση 
νέων πραγμάτων μας προετοιμάζει - ως επαγγελματίες – για την 
προσαρμοστικότητα που απαιτείται σε κάθε μετάβαση της επαγγελ-
ματικής μας σταδιοδρομίας.

Η γνώση είναι δύναμη

Βασίλης Αθανασίου,
Group Brand Manager, Optima ΑΕ

DIGITAL MARKETING

Nέες συνεργασίες  
για τη Vitamin Media
Τη συνεργασία της με την εταιρεία ΙΝΠΑ, η οποία 
από το 1973 εκπροσωπεί πολυεθνικές φαρμακευτικές 
εταιρείες και εισάγει κατά αποκλειστικότητα μέχρι σήμερα 
τα προϊόντα Simulcium, Dermagor, Moduprost, Nasaleze, 
κ.ά. ξεκίνησε, σε επίπεδο digital marketing, η Vitamin 
Media. Στο πλαίσιο της συνεργασίας, το agency ανέλαβε 
την digital επικοινωνία της ανάπτυξης του δικτύου του 
νέου προϊόντος Jabushe, σε social media, online media και 
online φαρμακεία. Επιπλέον, στη Vitamin Media ανέθεσε η 
Moto-Market την digital marketing στρατηγική και τη δια-
χείριση των social media, δίνοντας έμφαση στο content και 
το performance. Στο πλαίσιο της συνεργασίας, η Vitamin 
ανέλαβε τον σχεδιασμό και υλοποίηση της στρατηγικής, 
αλλά και τη δημιουργία των PPC campaigns του ηλεκτρο-
νικού καταστήματος travelling experience. 

ADVERTISING

Στα σκαριά spec για τον 
διαφημιστικό λογαριασμό Ήβη
Στην ανανέωση της εικόνας των συσκευασιών της Ήβη 
αλλά και στην αλλαγή της φόρμουλας του πορτοκαλιού, με 
στόχο να έρθει πιο κοντά στις γευστικές προτιμήσεις των 
Ελλήνων καταναλωτών, προχωρά η PepsiCo Hellas, στο 
πλαίσιο της μεταφορά της παραγωγής των αναψυκτικών 
του brand στην Ελλάδα. Τον επανασχεδιασμό των συσκευ-
ασιών ανέλαβε η Tribe. Οι νέες συσκευασίες δεν απομακρύ-
νονται πολύ από την καθιερωμένη εικόνα του brand, αλλά 
σχεδιάστηκαν με στόχο να δοθεί ένα πιο νεανικό touch και 
μια πιο up-to-date εικόνα. Η εταιρεία επενδύει επίσης πολλά 
στην ανανέωση της φόρμουλας του πορτοκαλιού, έναν από 
τους πιο «δυνατούς» κωδικούς στα αναψυκτικά, στην οποία 
προχώρησε μετά από έρευνα και καταναλωτικά τεστ. Τέλος, 
τους επόμενους μήνες η εταιρεία θα ξεκινήσει spec για την 
ανάληψη του διαφημιστικού λογαριασμού του brand, με την 
διαφημιστική επικοινωνία να ξεκινά στις αρχές του ερχόμε-
νου καλοκαιριού, οπότε θα επικοινωνηθεί και το λανσάρισμα 
της νέας γεύσης pink grapefruit. >
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