
Ο λόγος στα μέλη του ΣΔΕ.
Απόψεις υψηλόβαθμων στελεχών  
του Marketing και της Επικοινωνίας.

Marketing... Rules!

Ο Σύνδεσμος Διαφημιζομένων Ελλάδoς, μέλος της Πα-
γκόσμιας Ομοσπονδίας Διαφημιζομένων (WFA), υποστη-
ρίζει έμπρακτα υπεύθυνες, βιώσιμες, συμπεριληπτικές και 
αποτελεσματικές πρακτικές marketing και επικοινωνίας.

PUBLIC RELATIONS 

Η V+O σε στρατηγική 
συμφωνία με την  
SEC Newgate 
Σε στρατηγική συμφωνία με έναν από τους μεγαλύτε-
ρους και ταχύτερα αναπτυσσόμενους ομίλους επικοινωνίας 
διεθνώς, τη SEC Newgate, με παρουσία σε 5 ηπείρους, 
προχωρά η V+O για έναν νέο κύκλο ανάπτυξης, επέκτα-
σης και δημιουργίας. Στο πλαίσιο της συμφωνίας, η SEC 
Newgate θα αποκτήσει σε βάθος 5ετίας συμμετοχή στην 
V+O, φθάνοντας στο 70% του μετοχικού κεφαλαίου, ενώ 
ταυτόχρονα η V+O διατηρεί το brand name της και την 
οργανωτική και διοικητική της αυτοτέλεια. Παράλληλα, 
η παρουσία του Global CEO της SEC Newgate Fiorenzo 
Tagliabue στο Διοικητικό Συμβούλιο της V+O έρχεται να 
ενισχύσει περαιτέρω την υπάρχουσα διοικητική ομάδα, υπό 
τους Θωμά Βαρβιτσιώτη και Γιάννη Ολύμπιο, η οποία παρα-
μένει προσηλωμένη στην ανάπτυξη της V+O, των πελατών 
και των εργαζομένων του ομίλου. Μέσα από τη συμφωνία 
αυτή, η V+O δημιουργεί ακόμα πιο ισχυρές προοπτικές 
ανάπτυξης, με περαιτέρω διεθνοποίηση της παρουσίας του 
ομίλου, διεύρυνση και ενίσχυση των υπηρεσιών που ήδη 
παρέχει, αλλά και περαιτέρω επέκταση του αποτυπώματος 
του ομίλου της V+O σε νέους κλάδους, αγορές, γεωγραφί-
ες, ενώ παράλληλα αναδεικνύεται σε ισχυρό βραχίονα για 
τον όμιλο της SEC Newgate στην περιοχή ΕΜΕΑ.

Αμαλία Κοντογιάννη,  
Media & Digital Manager, 
 Αθηναϊκή Ζυθοποιία

Οι βασικές προκλήσεις για brands και brand 
owners το 2024 είναι… οι αλλαγές στην καταναλω-
τική συμπεριφορά, η διαχείριση των δεδομένων και του 
απορρήτου, η ταχεία εξέλιξη των τεχνολογιών όπως το AI, 

προκλήσεις που οι brand owners καλούνται να κατανοήσουν, να διαχει-
ριστούν και να προσαρμόσουν στην ευρύτερη marketing στρατηγική.

Τα ταλέντα που πρέπει να «καλλιεργήσει» ο marketer 
του μέλλοντος είναι… η εξοικείωση με τις νέες τεχνολογίες και 
η δυνατότητα να εφαρμόζει καινοτόμες στρατηγικές στη δημιουργία 
περιεχομένου, να μπορεί να αναλύει δεδομένα. Ο marketer του μέλ-
λοντος καλείται να αναπτύξει ένα σύνολο ταλέντων και δεξιοτήτων 
καθώς εξελίσσεται ταχύτατα ο χώρος της επικοινωνίας.

Η μεγαλύτερη πρόκληση όσον αφορά τα media είναι… 
η έλλειψη του Cross Media Measurement (offline & online), που δεν μας 
επιτρέπει να έχουμε, ως διαφημιζόμενοι, ολοκληρωμένη εικόνα της 
κάλυψης και συχνότητας της συνολικής επικοινωνίας μας, ενώ ταυ-
τόχρονα, η αυξανόμενη πολυπλοκότητα του ψηφιακού περιβάλλοντος 
δημιουργεί νέες προκλήσεις στον τρόπο που οι marketers καλούνται 
να επικοινωνήσουν με τον καταναλωτή και να «τραβήξουν» την προ-
σοχή του σε ένα περιβάλλον γρήγορης κατανάλωσης περιεχομένου. 

Η τηλεόραση την επόμενη δεκαετία θα είναι… ένα δι-
αδραστικό μέσο με ενσωματωμένα χαρακτηριστικά, όπως εφαρμογές 
παιχνιδιών και AI, που θα επιτρέπουν εξατομικευμένες διαφημίσεις. 
Η μετάβαση από το παραδοσιακό μοντέλο (linear TV) σε αυτό του on 
demand μέσω πλατφορμών έχει επηρεάσει τις επενδύσεις, τον προ-
γραμματισμό των καναλιών και τη στρατηγική των μέσων ενημέρωσης.

Βλέπω το ΑΙ ως… ένα επιπλέον εργαλείο για τους marketers 
που μπορεί να βοηθήσει στην ανάλυση δεδομένων με μεγαλύτερη τα-
χύτητα, στη δημιουργία εξατομικευμένων καμπανιών και στην επίτευ-
ξη καλύτερων αποτελεσμάτων.

Εν’ όψη της κατάργησης των 3rd party cookies οι 
marketers πρέπει… να επενδύσουν στην ενίσχυση της στρατηγι-
κής περιεχομένου και στη δημιουργία του, καθώς το περιεχόμενο έχει 
τη δύναμη να ενισχύσει τη σχέση με τους χρήστες και να προσελκύσει 
το ενδιαφέρον τους, ενώ είναι εξίσου σημαντικό να αναθεωρήσουν τη 
διαχείριση των 1st party data λαμβάνοντας υπόψη τους κανόνες GDPR. 

Ενίσχυση 
περιεχομένου

PUBLIC RELATIONS

Στη The Kompany ανέθεσε  
η YumTales
Τη The Kompany επέλεξε η YumTales, σύμφωνα με 
πληροφορίες του DailyFax, για την ανάθεση του λογα-
ριασμού επικοινωνίας και δημοσίων σχέσεων. Η συνερ-
γασία προέκυψε κατόπι απευθείας ανάθεσης. H YumTales 
διανέμει στην ελληνική αγορά υγιεινά και διαφοροποιη-
μένα ροφήματα. Επιλέγει ροφήματα με χαμηλή ή καθόλου 
ζάχαρη και functional χαρακτηριστικά, ενώ συνεργάζεται 
με brands που σέβονται το περιβάλλον με φιλικές προς 
αυτό συσκευασίες και δέσμευση στη βιωσιμότητα. Πρό-
σφατα προχώρησε στη διεύρυνση του portfolio της με μία 
νέα κατηγορία, αυτή των ποτών χαμηλού αλκοόλ, με δύο 
νέα brands, τη ν μπίρα BRLO και τα ready to drink cocktails 
Punch Club.

PUBLIC RELATIONS

H Out of the Box  
για την Hyatt
O όμιλος Apple Leisure Group (ALG) επέλεξε 
την Out of the Box για ένα πλήρες πρόγραμμα Media 
Relations με στόχο την προώθηση των brands πολυτελών 
all-inclusive resorts (Inclusive Collection) της Hyatt στην 
Ελλάδα. Η συνεργασία ξεκίνησε στα μέσα του 2023, με 
αφορμή το λανσάρισμα του brand Zoëtry Wellness & Spa 
Resorts στην ελληνική αγορά και θα συνεχιστεί και το 
πρώτο εξάμηνο του 2024.
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Με την συνεργασία 
του Daily Fax
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M E D I A C U B E

MEDIACUBE x SEO Unleashed
Η 20ετής πορεία της MEDIACUBE, οι τάσεις και η δύναμη του SEO το 2024.

Αν θα μπορούσαμε να συνοψίσουμε το 2023 σε λίγες 
λέξεις, για τη MEDIACUBE αυτές θα ήταν επιτυχία, 
αριστεία, καινοτομία και συνεχής εξέλιξη. Έχοντας ως 
βάση όλα αυτά, η MEDIACUBE χαιρετίζει το 2024, έτοι-

μη να γιορτάσει άλλο ένα ορόσημο… 20 χρόνια λειτουργίας στον 
τόσο ανταγωνιστικό κλάδο του digital marketing! 
Σε συνδυασμό μάλιστα με την κατάκτηση του βραβείου “Agency 
of the Year | <50 employees” για 2η συνεχή χρονιά, στο πλαίσιο 
της διοργάνωσης των PEAK Awards, η MEDIACUBE κατάφερε να 
εδραιώσει τη θέση της στον κλάδο, παίρνοντας ώθηση ώστε να 
αναδείξει το μέχρι τώρα έργο της και στο SEO, κατακτώντας 2 κο-
ρυφαίες SEO διακρίσεις στα e-volution awards, για τους πελάτες 
της Πλαίσιο Computers AEBE και για λογαριασμό πελάτη της που 
δραστηριοποιείται στον χώρο της καπνοβιομηχανίας. 
Αναλύοντας σε βάθος συγκεκριμένες αναζητήσεις για καθένα από 
αυτά τα projects, η ομάδα της MEDIACUBE εντόπισε μια εμφανή 
ανάγκη των χρηστών, στην οποία απάντησε μέσω μιας ολιστικής 
προσέγγισης:

Ακολουθώντας λοιπόν ένα δομημένο πλάνο ενεργειών, η 
MEDIACUBE κατάφερε να πετύχει:

Η σημασία του SEO για τις επιχειρήσεις το 2024
Στο ταχέως εξελισσόμενο ψηφιακό τοπίο του σήμερα, όπου οι κα-
ταναλωτές στρέφονται όλο και περισσότερο σε διαδικτυακές πλατ-
φόρμες για πληροφορίες και αγορές, η σημασία του Search Engine 
Optimization για τις επιχειρήσεις είναι πλέον ζωτική:
- Ενισχυμένη προβολή & αξιοπιστία: Μέσω του SEO, μια 
επιχείρηση κατατάσσεται σε υψηλή θέση στα αποτελέσματα των 
μηχανών αναζήτησης, ενισχύοντας τόσο την προβολή όσο και την 
αξιοπιστία της στους δυνητικούς της πελάτες. 
- Πελατοκεντρική προσέγγιση: Το συνεχώς εξελισσόμενο 
digital περιβάλλον δίνει έμφαση στην εμπειρία του χρήστη μέσα σε 
μια ιστοσελίδα και οι μηχανές αναζήτησης ανταμείβουν τους ιστό-
τοπους που δίνουν προτεραιότητα σε αυτό.
- Στοχευμένη επισκεψιμότητα: Το SEO στοχεύει χρήστες που 
αναζητούν ενεργά προϊόντα ή υπηρεσίες μιας επιχείρησης, διασφα-
λίζοντας ότι η επισκεψιμότητα είναι όσο το δυνατόν πιο σχετική με 
το αντικείμενο αυτής.

Τα trends στον κόσμο του SEO για το 2024
«Χορεύοντας» στους ρυθμούς του digital, το SEO εξελίσσεται και 
αυτό δυναμικά κάθε χρόνο, με το 2024 να παρουσιάζει πολλά ενδι-
αφέροντα trends.
- Search Generative Experience (SGE): Με την πολύτιμη βοή-
θεια του ΑΙ, οι χρήστες θα μπορούν να λαμβάνουν μια ολοκληρωμέ-
νη απάντηση σε κάθε ερώτημά του, μέσω μιας «σύνοψης» πολλών 
διαφορετικών αποτελεσμάτων.
- Answer Engine Optimisation (AEO): Το μέλλον στο SEO καλεί 
για σελίδες πιο ευανάγνωστες και εύκολα ανιχνεύσιμες από τα AI 
bots και τις μηχανές αναζήτησης.
- Video SEO: Το βίντεο παρέχει εύπεπτο περιεχόμενο στον χρήστη 
αλλά θέλει και αυτό το δικό του optimisation. Το 2024 φαίνεται να 
είναι λοιπόν το έτος κατά το οποίο οι επιχειρήσεις θα δώσουν ιδιαί-
τερη βαρύτητα στη video στρατηγική τους. 
Καθώς λοιπόν η MEDIACUBE μπαίνει στο 20ο έτος παρουσίας της 
στον τομέα της ψηφιακής διαφήμισης, το ταξίδι της χαρακτηρίζεται 
από μια δέσμευση για αριστεία και στο SEO. Η τεχνογνωσία της 
ομάδας, σε συνδυασμό με τη βαθιά κατανόηση των αναδυόμενων 
τάσεων και την απρόσκοπτη ενσωμάτωση του SEO με άλλες ψηφι-
ακές στρατηγικές, τοποθετεί τη MEDIACUBE ως έναν πραγματικό 
πρωτοπόρο του κλάδου. Κλείνοντας, οι επιχειρήσεις δεν πρέπει να 
ξεχνούν ότι το SEO δεν είναι μαραθώνιος, αλλά sprint και ο συνδυ-
ασμός SEO και digital advertising δεν είναι απλώς μια στρατηγική, 
αλλά σχέδιο για μακροπρόθεσμη επιτυχία.

Στην «καρδιά» αυτής της επιτυχίας βρίσκεται μια ομάδα από SEO 
experts οι οποίοι, όχι μόνο έχουν χτίσει μια σταθερή βάση για την 
επιτυχία κάθε μεγάλου ή μικρότερου project, αλλά βρίσκονται και 
στην πρώτη γραμμή της διαμόρφωσης του μέλλοντος του SEO για 
το 2024. Ε: hello@mediacube.gr, W: www.mediacube.gr
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