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GOOD NEWS

BU
SINESS

ΜΕ ΤΗ ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ       
      

ΤΟ
Υ

H στήλη Βusiness Good News αποτελεί 
συνεργασία της Direction Business Net-
work με το Σύνδεσμο Διαφημιζομένων 
Ελλάδος και δημοσιεύεται σε εβδο-
μαδιαία βάση στα newsletters Βusiness  
Today και Retail Today. Στόχος της 
πρωτοβουλίας είναι να αναδεικνύονται 
ειδήσεις με θετικό και αισιόδοξο 
πρόσημο από την εγχώρια και διεθνή 
πραγματικότητα.

ACT GOOD REPORT 2026 

Η δημιουργικότητα (και) ως 
καταλύτης θετικής αλλαγής
Όλο και περισσότερο φαίνεται να 
αναγνωρίζεται το γεγονός πως η 
δημιουργικότητα μπορεί να επη-
ρεάζει θετικά την κοινωνία και ταυ-
τόχρονα να δημιουργεί αξία για τα 
brands. Το ACT Good Report 2026 
αποτυπώνει με σαφήνεια αυτή την 
πραγματικότητα.
Η φετινή έκθεση επιβεβαιώνει ότι 
η δημιουργικότητα λειτουργεί όλο 
και περισσότερο σαν δύναμη αλλα-
γής. Οι καμπάνιες που ξεχωρίζουν, 
δεν περιορίζονται σε μηνύματα ευ-
αισθητοποίησης. Παρεμβαίνουν, 
προτείνουν λύσεις, ενσωματώ-
νουν το σκοπό στο ίδιο το προϊόν 
ή την υπηρεσία. Με άλλα λόγια, 
μετατρέπουν τη διαφήμιση και το 
marketing από εργαλείο επικοινω-
νίας σε μοχλό επίδρασης.
Χαρακτηριστικό παράδειγμα απο-
τελεί η καμπάνια “Three Words” 
της AXA, που βρέθηκε στην κο-
ρυφή της παγκόσμιας κατάτα-
ξης. Δεν ήταν απλώς μια καλή ιδέα 
που βραβεύτηκε στις Κάννες ή μια 
συγκινητική αφήγηση.  Ήταν μια 
ουσιαστική αλλαγή πολιτικής: η 
ενδοοικογενειακή βία αναγνωρί-
στηκε ως ασφαλιστικός κίνδυνος 
και ενσωματώθηκε στα συμβό-
λαια κατοικίας.  Έτσι, τα θύματα 
απέκτησαν πρόσβαση σε νομική, 
ψυχολογική και οικονομική υπο-
στήριξη, αλλά και σε λύσεις άμεσης 
μετεγκατάστασης. Η δημιουργικό-
τητα, σε αυτή την περίπτωση, δεν 
«μίλησε» απλά για το πρόβλημα. 
Έδωσε λύση.
Αυτό είναι και το βασικό μήνυμα 
του ACT Good Report: η δημιουργι-
κότητα δημιουργεί ακόμα μεγαλύ-
τερη αξία όταν συνδέεται με πράξη. 
Και αυτή η σύνδεση δεν είναι μόνο 
ηθικά σωστή. Είναι και επιχειρημα-
τικά αποδοτική. 
Όπως αναδεικνύεται και μέσα από 
τη συζήτηση που έχει ανοίξει εδώ 
και αρκετό καιρό ο Σύνδεσμος 
Διαφημιζομένων Ελλάδος, το 
Better Marketing, βασικό πυ-

λώνα του οποίου αποτελεί η δη-
μιουργικότητα, δεν αποτελεί μια 
αφηρημένη έννοια ή πολυτέλεια 
για τα brands. Είναι μια πρακτική 
προσέγγιση που αποδεικνύει ότι 
το marketing μπορεί να λειτουργεί 
ταυτόχρονα ως force for good και 
force for growth: Η δημιουργικότη-
τα, όπως αποδεικνύεται από μετρή-
σεις, έχει σημαντική επίδραση στο 
business outcome. Και η διαπίστω-
ση αυτή έχει ιδιαίτερη σημασία. 
Για χρόνια, το marketing κατη-
γορήθηκε -όχι άδικα- ότι ενίσχυ-
σε στρεβλώσεις. Από την εμμονή 
στο βραχυπρόθεσμο κέρδος μέχρι 
την αναπαραγωγή στερεοτύπων 
και την προώθηση ενός μοντέλου 
υπερκατανάλωσης, συνέβαλε σε 
μια προβληματική σχέση μεταξύ 
επιχειρήσεων, κοινωνίας και περι-
βάλλοντος. Αν κάτι αλλάζει σήμε-
ρα, είναι ακριβώς αυτή η σχέση.
Το Better Marketing έρχεται να 
λειτουργήσει σαν απάντηση.  Όχι 
θεωρητική, αλλά πρακτική. Μέσα 
από πραγματικά παραδείγματα, 
όπως αυτά που αναδεικνύει το 
ACT Good Report, γίνεται σαφές 
ότι οι καμπάνιες με κοινωνικό και 
περιβαλλοντικό πρόσημο δεν υπο-
νομεύουν την ανάπτυξη. Την ενι-
σχύουν. Δημιουργούν βαθύτερη 
σύνδεση με το κοινό, ενισχύουν 
την εμπιστοσύνη και διαφορο-
ποιούν τα brands σε ένα ιδιαίτερα 
ανταγωνιστικό περιβάλλον.
Τα στοιχεία της φετινής έκθεσης 
επιβεβαιώνουν αυτήν τη στροφή 
στην αντίληψη για τη δημιουρ-
γικότητα. Από τις 40 κορυφαίες 
καμπάνιες, οι 20 προέρχονται από 
μη κερδοσκοπικούς οργανισμούς 
και οι 17 από εμπορικά brands. Η 
ισορροπία αυτή δείχνει ότι η δη-
μιουργικότητα με σκοπό δεν είναι 
κάποια «περιφερειακή» τάση. Είναι 
μια δύναμη που επιτέλους αναγνω-
ρίζεται. Η παρουσία και του δημό-
σιου τομέα, αλλά και συνεργασιών 
μεταξύ οργανισμών και επιχειρήσε-

ων, ενισχύει ακόμη περισσότερο αυτή 
την εικόνα.
Στο Global Marketing Conference 
2026 - που πραγματοποιήθηκε στη 
Στοκχόλμη στις 23 Απριλίου και στο 
οποίο συμμετείχε ο ΣΔΕ, ο Andrew 
Tindall της System 1, σε μια εξαιρετικά 
ενδιαφέρουσα παρουσίαση με τίτλο 
«The Creative Dividend», η οποία βασί-
στηκε σε στοιχεία των Effie, μίλησε για 
την πρόσθετη αξία που αποδίδει η δη-
μιουργικότητα στη διαφήμιση και στο 
marketing και για το impact σε market 
share και profit growth που μπορεί να 
έχει το excess share of creativity (ESOC), 
σε σχέση με το excess share of voice 
(ESOV). 
Το συμπέρασμα είναι ξεκάθαρο. Η 
δημιουργικότητα μπορεί και πρέπει να 
αξιοποιείται όλο και πιο δυναμικά ως 
εργαλείο που μπορεί να επηρεάσει συ-
μπεριφορές, να δώσει λύσεις και να δη-
μιουργήσει αξία σε πολλαπλά επίπεδα, 
για όλους τους stakeholders. H «σωστή» 
δημιουργικότητα (αυτή που χαρακτη-
ρίζεται από emotion, distinctiveness, 
showmanship και consistency), σε συν-
δυασμό με τα «σωστά» media, ενισχύει 
την αποτελεσματικότητα. 
Σε μια εποχή όπου το κοινό ζητά αυ-
θεντικότητα και πραγματική σύνδεση, 
οι καμπάνιες που ξεχωρίζουν είναι 
εκείνες που δεν αρκούνται στο να πουν 
μια ιστορία, αλλά επιλέγουν να γίνουν 
μέρος της λύσης. Το ACT Good Report 
λειτουργεί σαν καθρέφτης αυτής της 
νέας πραγματικότητας. Και υπενθυ-
μίζει κάτι απλό αλλά κρίσιμο: όταν η 
δημιουργικότητα συνδέεται με σκοπό, 
μπορεί να γίνει καταλύτης για ένα καλύ-
τερο μέλλον.


